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MORE THAN    
SPORT

• nous sommes  créateurs d’expériences sportives qui sortent de l’ordinaire, 
tournées aussi bien vers le grand public que les entreprises. 

• Spécialistes de l’événementiel / tourisme /  sport & communication. 

positionnement yeswerun

notre credo
    • des évènements de masse alliant sport & tourisme. 

    • un storytelling travaillé sur chaque event.

    • notre marque de fabrique : sportif / festif / 
       historique / culturel / touristique / vecteur 
       de lien social & d’émotions.

    • 2 pratiques sportives phares : 
running & Randonnée.       



Conseil aux entreprisEs

D O M A I N E S    d ’ I n t e r v e n t I o n

“4 Conseil aux marques

SPORTS EVENTS

TOURISME SPORTIF

1.

2.

3.

4.



   > Notre credo : via le sport, proposer des expériences qui sortent de l’ordinaire (« More than sport ») 
et qui marquent durablement les esprits, en particulier dans le domaine du running & la randonnée.
> Nous concevons et organisons de A à Z des épreuves sportives de masse (6 000 à 13 000 participants 
aujourd’hui) et avons vocation à développer de nouveaux événements d’envergure pour des territoires. 

D O M A I N E S d ’ I n t e r v e n t I o n

“
1.

Événementiel sportif



   > Nous exerçons cette mission au service des collectivités locales : régions, départements, villes,   
   communautés de communes, structures de développement touristique…
   > Notre postulat : le sport est un produit d’appel touristique à part entière au potentiel encore    
   sous-exploité par de nombreux territoires. Deux axes porteurs : la création d’offres de séjour & des   
   événements sportifs d’envergure tournés prioritairement vers le grand public.

D O M A I N E S d ’ I n t e r v e n t I o n

“
2.

tourisme sportif



   > Nous accompagnons les équipementiers et acteurs économiques sportifs dans leur 
   développement, en les aidant à faire les bons choix pour toucher plus efficacement les 
   consommateurs et susciter la préférence de marque. 

D O M A I N E S    d ‘ I n t e r v e n t I o n

“
3.

Conseil aux marques sportives



   > Nous conseillons les entreprises du secteur privé sur leurs problématiques de communication 
   interne, externe & RH (cohésion, motivation d’équipes…) via le levier du sport. 
   > Nous aidons également les entreprises qui souhaitent investir le domaine du sport à construire 
   et mettre en oeuvre leurs projets, en proposant des approches innovantes et différenciantes.

D O M A I N E S    d ‘ I n t e r v e n t I o n

“
4.

Conseil aux entreprises



chiffres clés

Création de yeswerun 
à Nîmes (Gard).

2016

950 k€
de chiffre d’affaires ht 
réalisé en 2024.

Permanents 
et une trentaine de 

“freelance” tout au long de 
l’année à nos côtés.

6

20
Ans d’expérience 
dans le conseil en communication,  
ingénierie sportive et événementiel.

Participants attendus 

sur nos événements en 
2025/26.

33 000
événements 
run & rando créés et organisés à 
100 % par YESWERUN.

4

de femmes 
sur nos événements, chiffre 
en constante progression (72 % 
de femmes sur les formats rando)  

50 %
contacts ultra-qualifiés
dans notre base de données emailing.

125 000



benoît goiset
CO-PILOTE 
Direction

Notre équipe

estelle enjolvy
CHEF DE PROJET 

Coordination événementielle

maïa fraïssé
CHEF DE PROJET

Relation bénévoles & associations

luna henry
ASSISTANTE COMMERCIAL & MARKETING

Relation client

Romane Benchao
ASSISTANTE ADMINISTRATIVE 

& Relation client

stéphane borne
DIRECTEUR DE COURSE

Événements

sébastien mejan
RESPONSABLE PC COURSE

Sécurité & secours

cécile cheron
CO-PILOTE
Direction



NOS évènements   100 %

Palavas-les-flots (34)

INGENIERIE run & rando mi-juin 2025
pour la fondation st-pierre

5 000 participants attendus

LA VENI VICI (30)

10 000 participants attendus
8 novembre 2025 - 5e edition

www.lavenivici.com
 

béziers urban trail (34)

8 000 participants attendus
12 octobre 2025- 6e edition 

www.beziersurbantrail.com

et aussi… futurs événements 
  en gestation+2

NîMES URBAN TRAIL (30)

15 000 participants attendus
15 février 2026 - 11e edition 

www.nimesurbantrail.com



Nîmes urban trail
Run & rando 
dans la plus 
romaine 
des villes 
Françaises
www.nimesurbantrail.com 

d i m a n c h e   1 5   f é v r i e r   2 0 2 6   #   11 e  é d i t i o n

http://www.nimesurbantrail.com/


12700 participants & PRÈS de 8 000 RECALÉS en FÉVRIER 2025 : la 10e édition du NUT a confirmé que nîmes était 

Était désormais la place forte des trails urbains en france. 

+ de 75 000 participants accueillis en 10 éditions
>> MALGRE UN NOMBRE DE TRAILS URBAINS qui ne cesse d’augmenter en 
France (plus de 300), le NÎMES URBAN TRAIL est désormais LA référence au 
niveau national. Au fil des ans, nous avons réussi le défi d’en faire un 
événement festif très populaire mêlant habilement sport et patrimoine.
>> CHAQUE ANNEE, LE NUT FAIT DE NOUVEAUX ADEPTES  et convertit de 
nombreuses personnes qui n’avaient jamais épinglé un dossard, séduites 
par cette version revisitée des “Journées du patrimojne” baskets aux pieds. 
   

UN CONCEPT ATYPIQUE Qui séduit un très large public
>> UN AXE TOURISTIQUE PORTEUR : la confiance gagnée auprès des collectivités locales 
permet aujourd’hui de traverser les principaux sites touristiques de la Ville de Nîmes : 
les Arènes (site d’arrivée), la Maison Carrée (désormais inscrite au Ptrimoine Mondial de 
l’Unesco), la Tour Magne, le Musée de la Romanité, l’Université – Fort Vauban, l’Hôtel de Ville 
et d’autres sites ouverts exceptionnellement aux participants le jour du NUT. 
>> UN PUBLIC DE PLUS EN PLUS FAMILIAL : la compétition n’est pas la motivation première 
pour la majorité des participants, avant tout en quête d’une expérience insolite.

Référence
Une

En france



Chiffres 
clés

grâce à un concept mêlant 

sport, patrimoine, tourisme, 

culture & fiesta, le NUT séduit 

chaque année un public de plus 

en plus large et féminin.

AFTERMOVIE 2025

56 000 Participants
en 10 éditions.

91 départements
français sur la ligne de départ. 

45
nationalités
dont 125 participants 

venus spécialement 
de l’étranger 

(majoritairement 
Europe).

31 000 spectateurs
et accompagnants sur le NUT 2025, captifs 
durant deux jours, avec un temps fort 
d’animations la veille de course (village NUT 
sur l’Esplanade à proximité des Arènes).

51 % De femmes
Leur nombre ne cesse d’augmenter 
chaque année, en particulier sur 
le format rando qui fait de plus en plus 
d’adeptes (1 800 randonneurs en 
2023 avec un public à 72 % féminin).

6
L’alchimie opère sur le NUT grâce à la combinaison 
d’ingrédients essentiels : FESTIF / SPORTIF / 
HISTORIQUE / CULTUREL / VECTEUR 
DE LIEN SOCIAL & D’ÉMOTIONS.

530 000
Par la campagne publicitaire Facebook 
record réalisée sur 10 jours avant 
l’édition 2024 du NUT. 

Personnes touchées
18K

à la page Facebook du NUT et 
6 800 followers sur Instagram.

abonnés
Ingrédients clés

1er Événement
sportif grand public dans le Gard et 1er

évènement run & rando en Languedoc-Roussillon.

41 ans
La moyenne d’âge des 
participants sur le NUT.

https://www.youtube.com/watch?v=B20WfrfHe98


>> presentation  NÎMES URBAN TRAIL

40
SITES REMARQUABLES AU 
PROGRAMME : ARÈNES DE NÎMES, 

MAISON CARRÉE, TOUR MAGNE, 

HÔTEL DE VILLE, MUSÉE ROMANITÉ, 

JARDINS DE LA FONTAINE…

1
MANIFESTATION GRAND PUBLIC 
TRÈS POPULAIRE 

(DE 3 À 99 ANS) GRÂCE À UN 

POSITIONNEMENT UNIQUE : FESTIF / 

SPORTIF / TOURISTIQUE / CULTUREL / 

LIEN SOCIAL / VECTEUR D’ÉMOTIONS

LE NUT, C’EST…



12
ANIMATIONS SUR LES 
PARCOURS : DJ, POM-POM 

GIRLS, BREAK DANCE, FLAMENCO…



LA  v eni Vic i
2000 ans d’histoire
le long du plus 
célèbre des 
aqueducs 
Romains
Au monde 
www.lavenivici.com 

s a m e d i  8   n o v e m b r e   2 0 2 5   #   5e  é d i t i o n

http://www.lavenivici.com/


Grâce à un concept mêlant habilement run, randonnée, tourisme & histoire romaine, la veni vici connaît 

Une croissance insolente depuis 4 ans entre nîmes, le pont du gard et uzès. Le cap des 10 000 PARTICIPANTS sera 

franchi sur la 5e édition, faisant entrer la veni vici dans le top 6 des événements de trail running en France.

2000 ans d’histoire au fil de l’eau… baskets aux pieds
>> ORGANISÉE EN PARTENARIAT avec le Département du Gard, la Région 
Occitanie, le Site du Pont du Gard, les villes de Nîmes et d’Uzès, ainsi que 
l’ensemble des structures touristiques du territoire, la VENI VICI est un parfait 
exemple de mariage réussi entre sport & tourisme.
>> L’OBJECTIF DE LA VENI VICI :  faire (re)découvrir l’un des ouvrages 
antiques les plus remarquables au monde : l’aqueduc de Nîmes, construit 
au Ier siècle. Avec le Pont du Gard comme site central de la manifestation.
   

UN évènement conçu pour toute la famille
>> 3 PRATIQUES SPORTIVES SERONT À NOUVEAU PROPOSÉES EN 2024 : running, marche 
nordique et randonnée dès l’âge de 8 ans, sur 7 formats allant de 13 à 82 KM. En plus de la 
promesse de marcher dans les pas des Romains, la variété de l’offre proposée, qui séduit 
aussi bien les compétiteurs que le grand public, est l’une des clés de la réussite de la Veni Vici.
>> AUTRE CARACTÉRISTISQUE VISANT À RENOUVELER L’INTÉRÊT DES PARTICIPANTS : le 
sens du parcours est inversé tous les ans. La Veni Vici 2025 partira sur la piste des Arènes de 
Nîmes,franchira le Pont du Gard et finira au pied du château d’Uzès.

incontournable
déjà



Chiffres 
clés
la 4e édition a confirmé tout le 

potentiel de développement de la 

Veni VICI, qui a toutes les cartes 

en main pour devenir rapidement 

un évènement de trail running 

majeur en europe. 

AFTERMOVIE 2024

8300 participants
(+50 % par rapport à 2021), 
avec des inscriptions closes 
plusieurs semaines à l’avance. 
Le cap des 10 000 participants 
sera visé en 2025.

92 départements
français sur la ligne de départ, un chiffre 
qui place déjà la VENI VICI parmi les
plus grands évènements sportif 
outdoor grand public en France. 

33
nationalités

dont 115 
participants

venus spécialement 
de l’étranger (tous 

continents).71 % Hors gard
Seuls 29 % des participants résident dans le Gard, 
confirmant le potentiel de développement touristique 
très important de la VENI VICI après 4 éditions.

43 % De femmes
Une belle performance pour un évènement sportif 
outdoor, dont la variété de l’offre intéresse tous les 
publics, en particulier la famille.

3 uniques au monde : le Pont du Gard, 
site central de la Veni Vici, inscrit au Patrimoine 
mondial de l’Unesco, ainsi que la Maison 
Carrée (elle aussi Unesco) et les Arènes à 
Nîmes.

380 000
sur les réseaux sociaux pour le film 
« teaser » de la Veni Vici 2024. 

vues

20 000
sur la VENI VICI 2024, 

majoritairement sur le Site du 
Pont du Gard, au départ 

d’Uzès et à l’arrivée à Nîmes.

spectateurs“Tour Eiffel”

2024 

43,2 
La moyenne d’âge           
des participants, 

en baisse d’un an par rapport 
à 2023

ans

https://www.youtube.com/watch?v=-MTYIxaoiBo&t=1s


>> presentation  LA VENI VICi



participants 
Visés  d’ici à 3 ans.

Implication très forte de la part des 

collectivités locales (département, région, 

villes pour en faire un produit d’appel 

touristique de 1er plan en occitanie.

la veni vici, c’est…

1

15 000

1

évènement sportif outdoor 
qui bat des records de croissance 

avec toutes les régions françaises 

sur la ligne de depart en 2024 et quasiment 

tous les départements (seuls 3 manquants).



Béziers urban trail
Les “journées du patrimoine” 
baskets aux pieds
dans la plus 

ancienne 
Ville de france 
www.beziersurbantrail.com 

d i m a n c h e   1 2   o c t o b r e   2 0 2 5   #   6 e  é d i t i o n

http://www.beziersurbantrail.com/


En l’espace de 5 éditions, le béziers urban trail s’est imposé comme l’un des évènements sportifs 

outdoor grand public phares du LANGUEDOC. Le cap des 8 000 participants sera visé en octobre 2025.

La plus anciennE ville de France déjà dans le top 6 français 
>> AVEC 59 DEPARTEMENTS SUR LA LIGNE DE DÉPART (et 9 pays), le BUT 
2024 a réalisé une performance remarquable : 1 200 participants de plus que 
sur l’édition 2023 (qui était pourtant record), avec des inscriptions closes 
plusieurs semaines à l’avance sur tous les formats run  rando.
> C’EST UNE NOUVELLE FOIS LA PREUVE que les évènements qui allient 
tourisme & sport ont tout pour faire la différence, dès lors que le terrain 
de jeu proposé met en avant un patrimoine remarquable.
   

UN CONCEPT où courir n’est qu’un prétexte…
>> … POUR VIVRE UNE EXPERIENCE QUI SORT DE L’ORDINAIRE. Le BUT vise prioritairement 
un public pour qui le chrono n’est pas la première motivation. Notre ambition : faire en 
sorte que de nombreux participants épinglent un dossard pour la 1ère fois de leur vie, 
« parce que nous avons su leur proposer autre chose qu’une course. »
>> RUNNING & RANDONNEE, RECETTE GAGNANTE. Toujours dans l’idée de rassembler un 
public élargi, le BUT propose une version randonnée non chronométrée ouverte dès l’âge de 
7 ans, qui a établi un record de 2 350 participants en 2023 (+30 % par rapport à 2022).
  

potentiel
Un maxi



Chiffres 
clés

le but a vu son nombre de 

participants progresser de 30 % 

en 2024, poursuivant son insolente 

progression. C’est désormais l’UN 

DES trails urbains référents en 

France, qui mobilise un public 

majoritairement local et régional.

AFTERMOVIE 2024

25 000
participants

Depuis la création du BUT

55 départements
français et 27 nationalités 

sur la ligne de départ.

80 %
héraultais
Les participants 

locaux restent très 
majoritaires, même s’ils 

sont chaque année de 
plus nombreux à venir 
d’autres départements 

et de régions de plus en 
plus éloignées.

De femmes

34 
de Béziers étaient au programme de 
l’édition 2024 (un record) : Arènes, 
théâtre, sites religieux, culturels, 
sportifs, écoles, commerces…  

2 550
qui représentent à eux-seuls 41 % des 
participants, avec un peloton très féminin 
(72 % de femmes !) 

randonneurs

10 000
sur l’édition 2024 du BUT.

spectateurs
Sites 
emblématiques

des trails urbains en France 

après 4 éditions, soit davantage 

de participants qu’à Marseille, 

Montpellier ou Cannes 

qui ont plus d’ancienneté.

Dans le TOP 6
sur la ligne de départ, un record pour ce 

type d’événement sportif, laissant augurer 

un bel avenir pour le BUT.

53 %

2024 

https://www.youtube.com/watch?v=gxGfDw56tZY&t=1s


>> présentation  béziers urban trail



public majoritairement féminin
53 % de femmes, c’est rare dans 

l’événementiel sportif outdoor. Une 

performance qui laisse entrevoir un 

fort potentiel de développement pour le but.

Évènement déjà dans le top 6 
des trails urbains en France (devant 

montpellier ou marseille), avec un public 

à plus de 80 % local.

+1000
1

1

participants
Chaque année depuis 

la 1ère edition.

LE BUT, C’EST…
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Y E S W E R U N 
32 rue Robert Mallet Stevens – Bât. A
30900 NÎMES
St. +33 (0)9 85 24 89 18
contact@yeswerun.fr  

# p a r t e n a r i a t s
Sandy Divelec
Responsable commercial & partenariats
+33 (0)6 87 77 00 23
sd@yeswerun.fr 



mailto:contact@yeswerun.fr
mailto:mailto:sd@yeswerun.fr

